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LINFORMATION ECONOMIQUE MAROCAINE EN CONTINU

Les prodwts du terr0|r en vedette dans les grandes surfaces

L'’Agence pour le développement agricole (ADA) lance en ce mois de ramadan une
campagne de promotion des produits du terroir dans les grandes et moyennes surfaces.

Nouvelle opération promotionnelle des produits du terroir dans une quinzaine de villes du
royaume. Que ce soit a Rabat, Marrakech, Agadir, Tanger, Casablanca, Fés ou Tétouan,
des animateurs et animatrices sont déployés dans les hypermarchés et les centres
commerciaux, pour informer la clientéle de la qualité et les vertus des produits du terroir,
a travers des stands de dégustation et la distribution de flyers.

Dattes majhoul, miel de thym, fromage de chévre, amlou, huile d'argan, figues de
barbarie... les produits les plus connus du terroir marocain sont présents dans les réseaux
de distribution modernes et enveloppés dans des packagings attrayants. Objectif:
«dynamiser leurs ventes pendant les périodes de forte consommation", assure I’ADA
dans un communiqué.

Des campagnes médiatiques ont aussi été lancées pour la promotion de ces produits (TV,
radio, presse et affichage urbain).

Ces opérations promotionnelles portent-elles leurs fruits? A en croire I'ADA, il n'y a pas
de doute la-dessus.

«Une centaine de coopératives des produits du terroir représentant plus de 8.000
adhérents, on pu étre référencées aupres des grandes et moyennes surfaces, livrant ainsi
directement et d’'une maniére périodique leurs produits aux distributeurs finaux, sans



http://www.pdfxviewer.com/
http://www.pdfxviewer.com/

I'intervention d’intermédiaires», souligne I'Agence, qui assure que le chiffre d'affaires des
groupements producteurs a augmenté de fagon substantielle depuis le lancement du Plan
Maroc Vert.

«Selon une étude réalisée par I'ADA sur un échantillon de 100 groupements producteurs
représentant 17 filieres de production, et ayant bénéficié de projets Pilier II du Plan
Maroc vert et/ou des programmes que mene |'ADA pour le développement de la
commercialisation des produits du terroir, le chiffre d’‘affaires des groupements
représentant cet échantillon a évolué de 9,78 MDH en 2008, a 321 MDH en 2014, soit
une augmentation nette de 32 fois par rapport a la situation de référence».

Le Plan Maroc Vert (PMV) a adopté depuis son lancement en 2008 une stratégie globale
destinée a développer les produits du terroir. Une mission assurée par I'’ADA, maitre
d’ouvrage du PMV.

http://www.medias24.com/ECONOMIE/ECONOMIE/156199-Les-produits-du-terroir-en-vedette-
dans-les-grandes-surfaces.html
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Pour l'acces des produits du terroir au marché national
Vers le développement des déclinaisons modernes de packaging et un marketing attractif
préservant le cachet marocain

L'Agence pour le développement agricole (ADA) a indiqué, lundi dernier, qu'elle continue de
commanditer la commercialisation des produits du terroir marocain, dans le but de faciliter I'acceés de
ces produits aux différents circuits de distribution moderne en mettant en valeur leur typicité tout en
développant des déclinaisons modernes de packaging et un marketing attractif et en leur préservant
leur cachet du terroir marocain.

Cette action s'opére sur la base d'une stratégie ambitieuse avec des objectifs chiffrés donnant une
visibilité a l'ensemble des opérateurs et des intervenants dans le développement de la
commercialisation des produits du terroir, souligne 'ADA dans un communiqué. Cette stratégie est en
cours d'exécution pour accompagner activement les petits groupements de producteurs des produits
du terroir, afin d'améliorer leur capacité collective & se prendre en main pour mieux valoriser et
commercialiser leurs produits a I'échelle nationale et internationale.

C'est ainsi que I'Agence a su tisser et développer de nombreux liens avec les principaux réseaux de
distribution modernes dans le cadre de l'opérationnalisation des conventions de partenariat établis
avec ces opérateurs. En effet, une centaine de coopératives de ces produits présentant plus de 8.000
adhérents ont pu étre référencées auprés des grandes et moyennes surfaces, livrant ainsi directement
et d'une maniére périodique leurs produits aux distributeurs finaux et sans lintervention des
intermédiaires.

Toujours dans le cadre de I'opérationnalisation de cette stratégie, un programme de promotion et de

communication des produits du terroir est activement mis en ceuvre pour instaurer la notoriété de ces
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produits et les labels officiels AOP et IGP aupres du consommateur final et de dynamiser leurs ventes
pendant les périodes de forte consommation. Il s'agit notamment de programmes de mise en avant,
d'animation et de merchandising sur les lieux de vente accompagnés de campagnes médiatiques
déclinées essentiellement sur supports TV, radio, presse et affichage urbain. Dans ce cadre, 'ADA a
lancé une nouvelle campagne de promotion et de communication sur les produits du terroir et les
labels officiels essentiellement dans les magasins de distribution moderne pendant la période de
Chaébane au niveau de 15 villes du Royaume.

Pour illustrer I'impact du Plan Maroc Vert sur 'amélioration du revenu des producteurs des produits du
terroir, une étude a été réalisée par I'ADA sur un échantillon de 100 groupements de producteurs
représentant 17 filieres de production et ayant bénéficié de projets Pilier Il et/ou des programmes que
meéne I'ADA pour le développement de la commercialisation des produits du terroir.
Les résultats de cette étude ont montré que le chiffre d'affaires des groupements représentant cet
échantillon a évolué de 9,78 millions de dirhams (MDH) en 2008 & 321 MDH en 2014, soit une

augmentation nette de 32 fois par rapport a la situation de référence.

Ainsi se dessinent les traits d'une vision sirement nouvelle pour I'agriculture qui se porte sur des
objectifs réalistes et agréablement ambitieux. Sur le plan économique, la promotion des produits du
terroir marocain est clairement profitable au Maroc. Le facteur social compte également d'avantage,
car il s'agit bien d'un programme de développement durable visant & améliorer le revenu et la qualité

de vie de l'agriculteur marocain notamment le producteur du produit du terroir.

http://www.libe.ma/%E2%80%8BPour-l-acces-des-produits-du-terroir-au-marche-
national a63859.html
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nouvelle

La Tribune

PLAN MAROC VERT : LES PRODUITS
DE TERROIR S’AFFICHENT DANS LA
GRANDE DISTRIBUTION

ECONOMIE]

Conformément a sa mission, ’ADA vient de lancer une nouvelle campagne
de promotion et de communication sur les produits du terroir et les labels
officiels, essentiellement dans les magasins de distribution moderne
pendant la période de Chadbane au niveau de 15 villes du Royaume
(Rabat, Marrakech, Agadir, Tanger, Casablanca, Fés, Mohammedia,
Meknés, Tétouan, Safi, Khouribga, Oujda, Béni Mellal et Kenitra). Des
percées trés révélatrices des étapes franchies en matiére du
developpement de la commercialisation des produits du terroir mené par
'’ADAgricole. On citera 'exemple de la coopérative Nouarat Ain Lahjar,
créée en 2011 dans la commune rurale de BenKarrich, province de
Tétouan, et spécialisée dans les plantes aromatiques et médicinales. Cette
coopérative est déja présente dans les rayons de I'enseigne Marjane, et
son objectif est d’élargir son réseau de distribution au niveau du Maroc et
méme a 'étranger.

Une autre expérience aussi réussie est celle de la coopérative Argana
Noumskroud, créée en 2012 dans la commune rurale d’Ameskroud,
province d’Agadir Ida Outanane, qui opéere dans la filiére de I'argan et qui a
pu commercialiser des produits a design et packaging fort attrayants au
niveau du réseau de la distribution moderne, notamment les magasins
spécialisés. A ceci s’ajoutent d’autres coopératives qui ont pu franchir les
frontieres en commercialisant leurs produits au niveau international, telles
que la coopérative Soffi dans la filiere de la rose et la coopérative Tyout
Chiadma dans la filiere de 'huile d’olive.

C’est ainsi que I’Agence a su tisser et développer de nombreux liens avec
les principaux réseaux de distribution modernes des produits du terroir,
dans le cadre de la mise en application des conventions de partenariat
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établies avec ces opérateurs. En effet, une centaine de coopératives des
produits du terroir, représentant plus de 8000 adhérents, ont pu étre
référencées auprés des Grandes et Moyennes Surfaces, livrant ainsi
directement et de maniere périodique leurs produits aux distributeurs finaux
et sans l'intervention des intermédiaires.

Toujours dans le cadre de la mise en oeuvre de cette stratégie, un
programme de promotion et de communication des produits du terroir est
activement mis en ceuvre pour mieux instaurer la notoriété de ces produits
et des labels officiels AOP et IGP auprées du consommateur final, et
dynamiser leurs ventes pendant les périodes de forte consommation.

Pour illustrer I'impact du Plan Maroc Vert sur 'amélioration du revenu des
producteurs des produits du terroir, une étude a été réalisée par 'ADA sur
un échantillon de 100 groupements producteurs représentant 17 filieres de
production, et ayant bénéficié de projets Pilier Il et/ou des programmes que
mene I’ADA pour le développement de la commercialisation des produits du
terroir. Les résultats de cette étude ont montré que le chiffre d’affaires des
groupements representant cet échantillon a évolué de 9.78 MDH en 2008 a
321 MDH en 2014, soit une augmentation nette de 3200% par rapport a la
situation de référence, dit-on auprés de 'ADA.

H.Z

http://Int.ma/plan-maroc-vert-les-produits-de-terroir-saffichent-dans-la-grande-distribution/
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nouvelle

La Tribune

UN GRAND PAS FRANCHI PAR LES
COOPERATIVES AGRICOLES

Vigoureuse de son expérience dans le développement de I'agriculture au

Maroc, I’Agence pour le Développement Agricole (ADA) continue de
commanditer la commercialisation des produits du terroir marocain, dans le
but de faciliter 'accés de ces produits aux différents circuits de distribution
moderne en mettant en valeur leur typicité tout en développant des
déclinaisons modernes de packaging et un marketing attractif et en leur
préservant leur cachet du terroir marocain. Ceci s’opére sur la base d’ une
stratégie ambitieuse avec des objectifs chiffrés donnant une visibilité a
'ensemble des opérateurs et des intervenants dans le développement de la
commercialisation des produits du terroir est en cours d’exécution pour
accompagner activement les petits groupements producteurs des produits
du terroir afin d’'améliorer leur capacité collective a se prendre en main pour
mieux valoriser et commercialiser leurs produits a I'échelle nationale et
internationale.

C’est ainsi que I’Agence a su tisser et développer de nombreux liens avec
les principaux réseaux de distribution modernes des produits du terroir
dans le cadre de l'opérationnalisation des conventions de partenariat
établis avec ces opérateurs. En effet, une centaine de coopératives des
produits du terroir représentant plus de 8000 adhérents, ont pu étre
référencées aupres des Grandes et Moyennes Surfaces, livrant ainsi
directement et d’'une maniere périodique leurs produits aux distributeurs
finaux et sans l'intervention des intermédiaires.

Toujours dans le cadre de l'opérationnalisation de cette stratégie, un
programme de promotion et de communication des produits du terroir est
activement mis en ceuvre pour instaurer plus la notoriété de ces produits et
les labels officiels AOP et IGP aupres du consommateur final et de
dynamiser leurs ventes pendant les périodes de forte consommation. I
s’agit notamment de programmes de mise en avant, d’animation et de
merchandising sur les lieux de vente accompagnés de campagnes
médiatiques déclinées essentiellement sur supports TV, radio, presse et
affichage urbain. Dans ce cadre, 'ADA vient de lancer une nouvelle
campagne de promotion et de communication sur les produits du terroir et
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les labels officiels essentiellement dans le magasins de distribution
moderne pendant la période de Chadbane au niveau de 15 villes du
Royaume (Rabat, Marrakech, Agadir, Tanger, Casablanca, Fes,
Mohammedia, Meknés, Tétouan, Safi, Khouribga, Oujda, Béni Mellal et
Kénitra).

Des percées tres révélatrices des étapes franchies en matiere de
developpement de la commercialisation des produits du terroir menées par
'’Agence pour le Développement Agricole: I'exemple de la coopérative
Nouarat Ain Lahjar, créée en 2011 dans la commune rurale de BenKatrrich,
province de Teétouan, et spécialisée dans les plantes aromatiques et
meédicinales, cette coopérative est déja présente dans le réseau de
distribution de I'enseigne Marjane, son objectif est d’élargir son réseau de
distribution au niveau du Maroc et méme a I'étranger. Une autre expérience
aussi reussie est fournie par la coopérative Argana Noumskroud, créée en
2012 dans la commune rurale d’Ameskroud, province d’Agadir lda
Outanane qui opere dans la filiere de 'argane et qui a pu commercialiser
des produits a design et packaging fort attrayants au niveau du réseau de
la distribution moderne notamment les magasins spécialisés a laquelle
s’ajoutent d’autres coopératives qui ont pu franchir les frontieres en
commercialisant leurs produits au niveau international telles que la
coopérative Soffi dans la filiere de la rose et la coopérative Tyout Chiadma
dans la filiere de I'huile d’olive.

Pour illustration de I'impact du Plan Maroc Vert sur 'amélioration du revenu
des producteurs des produits du terroir, une étude a été réalisée par
'’Agence pour le Développement Agricole sur un échantillon de 100
groupements producteurs représentant 17 filieres de production, et ayant
bénéficié de projets Pilier Il et/ou des programmes que méne I'’ADA pour le
développement de la commercialisation des produits du terroir. Les
résultats de cette étude ont montré que le chiffre d’affaires des
groupements représentant cet échantillon a évolué de 9.78 MDH en 2008 a
321 MDH en 2014, soit une augmentation nette de 32 fois par rapport a la
situation de référence.

Ainsi se dessine les traits d’'une vision surement nouvelle pour I'agriculture
gui se porte sur des objectives réalistes et agréablement ambitieux. Sur le
plan économique, la promotion des produits du terroir marocain est
clairement profitable a notre pays, mais encore le facteur social compte
d’avantage car il s’agit bien d’'un programme de développent durable visant
a améliorer le revenu et la qualité de vie de [l'agriculteur marocain
notamment le producteur du produit du terroir.

LNT avec Cdp

http://Int. ma/un-grand-pas-franchi-par-les-cooperatives-agricoles/
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ADA : Les produits du terroir font leur promotion
Ajouté par M3alem le 27 juin 2015

Le programme de promotion se décline en actions d’animation et de merchandising sur les
lieux de vente accompagnés de campagnes mediatiques.

Un programme de promotion et de communication des produits du terroir vient d’étre activer. Objectif :
instaurer davantage la notoriété de ces produits et les labels officiels AOP (Appellation d’origine
protégée) et IGP (Indication géographique protégée) auprés du consommateur final.

Initié par ’Agence pour le développement agricole (ADA), le programme de promotion se décline en
actions d’animation et de merchandising sur les lieux de vente accompagnés de campagnes
médiatiques au niveau des supports TV, radio, presse et affichage urbain.

L’ADA continue de commanditer la commercialisation des produits du terroir marocain, dans le but de
faciliter 'accés de ces produits aux différents circuits de distribution moderne. L’Agence met ainsi en
valeur leur typicité, tout en développant des déclinaisons modernes de packaging et un marketing
attractif et en leur préservant leur cachet du terroir marocain.

L’Agence a su tisser et développer de nombreux liens avec les principaux réseaux de distribution
modernes des produits du terroir. Ainsi, une centaine de coopératives des produits du terroir,
représentant plus de 8.000 adhérents, ont pu étre référencées auprés des Grandes et Moyennes
Surfaces, livrant ainsi directement et d’'une maniére périodique leurs produits aux distributeurs finaux
et sans l'intervention des intermédiaires.

Quid.ma

http://m3alem.com/tv/news/ada-les-produits-du-terroir-font-leur-promotion/
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InfoMeédiaire

Produits du terroir : Une centaine de
cooperatives marocaines referencees

Posté le vendredi, 03 juillet 2015 - 9:34 am

(www.infomediaire.ma) - L’Agence pour le Développement Agricole (ADA) continue de
commanditer la commercialisation des produits du terroir marocain, dans le but de
faciliter 'accés de ces produits aux différents circuits de distribution moderne en mettant
en valeur leur typicité tout en développant des déclinaisons modernes de packaging et
un marketing attractif et en leur préservant leur cachet du terroir marocain.

C’est ainsi que I'’Agence a su tisser et développer de nombreux liens avec les principaux
réseaux de distribution modernes des produits du terroir dans le cadre de
I'opérationnalisation des conventions de partenariat établis avec ces opérateurs.

En effet, une centaine de coopératives des produits du terroir représentant plus de 8 000
adhérents, ont pu étre référencées aupres des Grandes et Moyennes Surfaces, livrant
ainsi directement et d’'une maniére périodique leurs produits aux distributeurs finaux et
sans l'intervention des intermédiaires.

http://www.infomediaire.net/news/maroc/produits-du-terroir-une-centaine-de-
cooperatives-marocaines-referencees
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AGROG"

Maroc : 'ADA assure la promotion des produits du
terroir dans les grandes surfaces durant le
ramadan

eCOFN

- mercredi, 01 juillet 2015 05:01

(Agence Ecofin) - Au Maroc, les produits du terroir sont a 'honneur durant le mois du ramadan. En
effet, ces produits bénéficient actuellement d’'une campagne de promotion initiée par I'Agence pour le
développement agricole (ADA). Grace a cette initiative, ils se retrouvent sur les rayons des grandes
surfaces dans une quinzaine de villes marocaines.

«Une centaine de coopératives des produits du terroir représentant plus de 8000 adhérents, ont pu
étreréférencées aupres des grandes et moyennes surfaces, livrant ainsi directement et d'une maniére
périodiqueleurs produits aux distributeurs finaux, sans l'intervention d'intermédiaires» a affirmé 'ADA
dans un communiqué.

L’opération s’inscrit dans une dynamique qui voit la consommation des produits du terroir augmenter
dans le pays.

Revenant sur les résultats qu’elle a obtenu en ce qui concerne ces produits depuis le lancement du
Plan Maroc Vert en 2008, 'ADA a souligné qu’une étude qu’elle a commandité a révélé que les
chiffres des coopératives spécialisées sur les produits du terroir ont explosé. «Sur un échantillon de
100 groupements de producteurs représentant 17 filieres de production, et ayant bénéficié de projets
Pilier Il du Plan Maroc vert et/ou des programmes que mene I'ADA pour le développement de la
commercialisation des produits du terroir, le chiffre d'affaires des groupements représentant cet
échantillon a évolué de 9,78 millions de dirhams en 2008, a 321 millions de dirhams en 2014» a confié
'agence a Medias 24.

Aaron Akinocho

http://www.agenceecofin.com/gestion-publique/0107-30236-maroc-l-ada-assure-la-
promotion-des-produits-du-terroir-dans-les-grandes-surfaces-durant-le-ramadan
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Maroc: Pour faciliter | acces des produits du
terroir au marché national

[Libération] Un programme de promotion et de communication des produits du terroir est mis en
oeuvre pour instaurer davantage la notoriété de ces produits et les labels officiels AOP (Appellation d
origine protégée) et IGP (Indication géographique protégée) aupreés du consommateur final et de
dynamiser leurs ventes pendant les périodes de forte consommation, selon | Agence pour le
développement agricole (ADA). ...

Read on the original site

http://fr.newhub.shafagna.com/FR/194103-Maroc-Pour-faciliter-l-acc%C3%A8s-des-produits-du-
terroir-au-march%C3%A9-national
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Les produits dq terroir font l'objet
d'une farge t8mpagne de promotion,
Engagé par I'Agence de développe-
ment agricole ( ADR), I'effort de pro-
motion vient Instaurer 3 notoriéte
de ces produits et les labels officiels
AOF et iGP auprés dy consomma-
teur final et de dynamiser jeyrs
ventes pendant [es Périodes de forte
consommation,

La derniére action menée date dy
Mois de Chasbane L'ADA 3 donc
promu les produits dy terroir et
les labels officiels essentiellernent
dans les Magasins de distribution
moderne au nivea de 15 villes

Commercialisation des produits
du terrojr marocain

LADA maintient seg actions
Promotionnelles

Les produits du terroir font

et dune large cor npagne de
promotion. Engage par I'Agence
de développerment agricole
(ADA), l'effort de
instc

Dres du
final et dynamiser leurs ventes
pendant les périodes de forte
consommation,

Voir page 2

Mekngs, Tétouan, Saf; Khouribga, roir Ces groupements, représentant
Oujda, Bénj Mellal et kénitra. Le 17 filitres de Production, ont affirme

vente. Ces actions font suite ayx soft une augmentation nette de 32
Campagnes médiatiques intiges par  fois par "apport 3 I3 situation de
ADA et déclinges Sur les supports référence. || est 3 noter que dans
TV, radio, presse et affichage urbain, le cadre de I‘opératicnnallsaﬁon des
La promoation des produits du ter- conventions de partenariat entre
roir a eu un impact significatif syr I'ADA et les réseaux de distribtion
les producteyrs, LADA a effectys Moderne, une centaine de coopéra-
récemment une étude Prenant pour  tives (représentant plus de 8.000
echantillon 100 groupements pro- adhérents) ont Pu étre référencée

BUrs ayant béneficie de Projets  auprés des grandes et mayennes
du piller Il du Pian Maroc Vert ou dee surfaces, livrant directement ot

Mohomed g1 P : y . . .
Directeur général de s merdialisation des produits duter-  Iintervention des intermédiaires,


http://www.pdfxviewer.com/
http://www.pdfxviewer.com/

-1 JUIL. 2015

La

SE@ribune |

Plan Maroc Vert

Les produits de terroir s’affichent
dans la grande distribution

onformément & sa mis-
sion, 'ADA vient de lan-
cerune nouvelle campa-
gne de promotion et de
communication sur les produits du
terroir et les labels officiels, essen-
tiellement dans les magasins de
distribution moderne pendant la
période de Chadbane au niveau de
1bvilles-du Royaume (Rabat, Mar-
rakech, Agadir, Tanger, Casablan-
ca, Fés, Mohammedia, Meknés,
Tétouan, Safi, Khouribga, Oujda,
Béni Mellal et Kenitra). Des per-
cées trés révélatrices des étapes
franchies en matiére du dévelop-
pement de la commercialisation
des produits du terroir mené par
I'ADAgricole. On citera I'exemple
dela coopérative Nouarat Ain Lah-
Jar, créée en 2011 dans la commu-
ne rurale de BenKarrich, province
de Tétouan, et spécialisée dansles
plantes aromatiques et médicina-
les. Cette coopérative est déja pre-
sente dans les rayons de |'ensei-
gne Marjane, et son objectif est
d'élargir son réseau de distribu-
tion au niveau du Maroc et méme
al'étranger.
Une autre expérience aussi réus-
sie est celle de la coopérative
Argana Noumskroud, créée en

2012 dans la commune rurale d'A-
meskroud, province d'Agadir Ida
Outanane, qui opére dans la filiére
de l'argan et qui & pu commercia-
liser des produits & design et pac-
kaging fort attrayants au niveau
du réseau de la distribution
moderne, notamment les maga-
sing spécialisés. A ceci s'ajoutent
d'autres coopératives qui ont pu
franchir les frontiéres en commer-
cialisant leurs produits au niveau
international, telles que la coopé-
rative Soffi dans la filiére de la rose
et la coopérative Tyout Chiadma
dans la filiére de 1'huile d'olive.

C'est ainsi que ['Agence a su tis-
ser et développer de nombreux
liens avec les principaux réseaux
dedistribution modernes des pro-
duits du terroir, dans le cadre de
la mise en application des conven-
tions de partenariat établies avec
ces opérateurs. En effet, une cen-
taine de coopératives des pro-
duits du terroir, représentant plus
de 8000 adhérents, ont pu étre
référencées auprés des Grandes
et Moyennes Surfaces, livrant
ainsi directement et de maniére
périodique leurs produits aux dis-
tributeurs finaux et sans |'inter-

vention des intermédiaires
Toujours dans le cadre de la mise
en oeuvre de cette stratégie, un
programme de promotion et de
communication des produits du
terroir est activement mis en
Geuvre pour mieux instaurer la
notoriété de ces produits et des
labels officiels AOP et IGP auprés
du consommateur final, et dyna-
miser leurs ventes pendant les
périodes de forte consommation.
Pour illustrer I'impact du Plan
Maroc Vert sur I'amélioration du
revenu des producteurs des pro-
duits du terroir, une étude a été
réalisée par I'ADA sur un échan-
tillon de 100 groupements produc-
teurs représentant 17 filiéres de
production, et ayant bénéficié de
projets Pilier Il et/ou des program-
mes quemenel'ADA pourle déve-
loppement de la commercialisa-
tion des produits du terroir. Les
résultats de cette étude ont mon-
tré que le chifire d'affaires des
groupements représentant cet
échantillon a évolu¢ de 9.78 MDH
en 2008 4 321 MDH en 2014, soit
uneaugmentation nette de 3200%
par rapport 4 la situation de réfé-
rence, dit-on auprés de ' ADA

HZ
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Agence de développement agricole

Programme de pPromotion
des produits d

Un programme de promotion et de communi-
cation des produits du terroir est activement
Mis en uvre pour instaurer davantage |a
notoriété de ces produits et Jes labels officiels
AOP (Appeliation d'origine protégée) et IGP
(Indication géographique c{grotégée) auprés du
consommateur final et de dynamiser leurs
ventes pendant les périodes de forte consom-
mation, selon |'Agence pour le développe-
ment agricole (ADA). 1 s'agit notamment de
programmes de mise en avant, d'animation et
de merchandising sur Jes lieux de vente
accompagnés de campagnes médiatiques
déclinées essentiellement sur supports TV,
radio, presse et affichage urbain, a précisé
I'Agence dans un communiqué parvenu mer-
credi 4 la MAP. Dans ce cadre, I'ADA vient
de lancer une nouvelle campagne de promo-
tion et de communication sur les produits du
terroir et les labels officiels essentiellement
dans le magasins de distribution moderne
pendant la période de Chadbane ay niveau de
15 villes du Royaume, En effet, I'ADA con-
tinue de commanditer la commercialisation
des produits du terroir marocain, dans le but
de faciliter l'acceés de ces produits aux dif-
férents circuits de distribution modeme en
mettant en valeur leur typicité, tout en dével-
oppant des déclinaisons modernes de packag-

Ing et un marketing attractif et en leur préser-
vant leur cachet du terroir marocain. Ceci
s'opére, a poursujvi I'ADA, sur la base d'une
stratégie ambitieuse, avec des objectifs chif-
frés donnant une visibilité 4 I'ensemble des
opérateurs et des intervenants dans le dével-
oppement de la commercialisation des produ-
its du terroir, qui est en cours d'exécution
pour accompagner activement |es petits
groupements producteurs des produits du ter-
roir. L'Agence a su tisser et développer de
nombreux liens avec les rincipaux réseaux
de distribution modernes des produits du ter-
roir dans le cadre de I'opérationnalisation des
conventions de partenariat établis avec ces
opérateurs, a souligné I'ADA, faisant savoir
qu'une centaine de coopératives des produits
du terroir, représentant plus de 8.000
adherents, ont pu étre référencées auprés des
Grandes et Moyennes Surfaces, livrant ainsi
directement et d'une maniére périodique leurs
produits aux distributeurs finaux et sans
I'intervention des intermédiaires. Pour illus-
fration de I'impact du Plan Maroc Vert sur
l'amélioration du revenu des producteurs des
produits du terroir, une étude a été réalisée
par l'Agence sur un échantillon de 100
groupements producteurs représentant 17 fil-
iéres de production, et ayant bénéfici¢ de

pour faciliter I'acces
u terroir au marché hational

projets Pilier II et/ou des Programmes que
méne I'ADA pour le développement de |a
commercialisation des produits dy terroir. Les

cet échantillon a évolué de 9,78 MDH en
2008 2 321 MDH en 2014, soit une augmen-
tation nette de 32 fojs par rapport a la situa-
tion de référence.

L'Agence a, par ailleurs, évoqué l'exemple de
la coopérative Nouarat Aln Lahjar, créée en
2011 dans la commune rurale de BenKarrich, |
province de Tétouan, et spécialisée dans Jes
plantes aromatiques et médicinales, Cette
coopérative est déja présente dans le réseay
de distribution de I'enseigne Marjane.

Elle & également cité I'exemple de la Coopéra- |
tive Argana Noumskroud, créée en 2012 dans
la commune rurale d'Ameskroud, province

d'Agadir Ida Outanane qui opére dans la fil-

iére de l'argan et qui a pu commercialiser deg

produits 4 design et packaging fort attrayants

au niveau du réseau de |a distribution mod-

erne. Il s'agit aussi d'autres coopératives qui

ont pu franchir les frontiéres en commercial-

isant leurs produits ay niveau internationa)

telles que la coopérative Soffi dans la filigre

de la rose et Ja coopérative Tyout Chjadma

dans la filiére de I'huile d'olive,
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Une centaine de
Coopératives des
produits du terroir
référencée

LAgence pour le developpement
agricole (ADA) a réussi & référencer,
aupres des grandes et moyennes
surfaces, une centaine de coopéra-
tives des produits du terroir (plus de
8000 adhérents). En paralléle 'ADA
vient de lancer, recemment, une nou-
velle campagne de promotion et de
communication sur les produits du
terroir et les labels officiels essentiel-
lement dans les magasins de distri-
bution moderne, pendant I3 periode
de Chaadbane au niveau de 15 vilies.
Sur un autre registre étude sur |'im-
pact du Plan Maroc Vert sur lamélio-
ration du revenu des producteurs des
produits du terroir (€chantillon de 100
groupements producteurs issus de 17
filieres) que I'ADA a mene, a montré

que le chiffre d'affaires de ces grou-
pements est passé de 978 MDH en
2008 & 321 MDH en 2014, soit 32 fois
plus que la situation de reférence,
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Pour I'acces des

L'Agcm:c pout le développe-
ment agricole (ADA) a in
diqué, lundi derniet, qu'elie
continue de commanditer la com-
metcialisation des produits du ter-
roir matocain, dans le but de
faciliter 'accés de’ces produits aux
différents circuits de distribution
moderne en mettant en valeur leur
typicité tout en développant des dé-
inaisons modernes de packaging ct
un marketing attractif et en Jeur pré-
servant leut cachet du tettoir maro-
cain.

Cette action-s'opére sur la basc
d'une stratégie ambitieuse avec des
objectifs chiffrés donnant une visi-
bilité & I'ensemble dés opérateurs et

des intervenants dans le éveloppe- -

ment de la commercialisation des
produits du tetroir, souligne 'ADA
dans un communiqué. Cette straté-
gie est en cours d'exécution pour ac-
compagner activement les petits
groupements de producteurs des
produits du terroir, afin d'améliorer
leur capacité collective & se prendre
en main pour mieux valoriser et
commetcialiser leuss produits &
I'échelle nationale ct internationale.
Clest ainsi que 'Agence a su tis-
ser et développer de nombreux liens
avec les pn.icipaux téseaux de dis-
trbution modemnes dans Je cadre de
l'opérationnalisation des conven-

tions de partenatiat établis avec ces
opérateurs. En effet, une centaine
de coopératives de ces produits pré-
sentant plus de 8.000 adhérents ont
pu e référencées auprés des
grandes et moyennes surfaces, li-
vrant ainsi directement et d'une ma-
niéte pédodique leurs produits aux

I“ &

| Vers le i
' développement
- des déclinaisons
' modernes de

' packaging et un
; marketing

| attractif
 préservant le

| cachet marocain

produits du ter

distributeurs finaux et sans l'inter-
vention des intermédiaires.
Tbujﬂun dans Je cadre de l'opé-
ratonnalisation de cette stratégie, un
programme de promotion et de
communication des produits du ter-
roir.est activement mis en ceuvre
pour instaurer la notoriété de ces
toduits et les labels officiels AOP et
fGP auprés du consommateur final
et de dynamiser leurs ventes pendant

roir au marché national

promotion et de communication sur
les produits du terroir et les labels of-
ficiels essentiellernent dans les maga-
sins de distibution moderne
pendant la période de Chaibane au
niveau de 15 villes du ume.
Pour illustrer I'impact du Plan
Maroc Vert sur I'amélioration du re-
venu des producteurs des produits
du ferroit, une énude 2 été réalisée pas
IADA sur un échantillon de 100

les périodes de forte co tion.
1l s'agit notamment de programmes
de mise en avant, d'animation et de
metchandising sur les lieux de vente

accompagnés de campagnes média-

upements de producteurs refpré-
Sentans 17 Bllbrer g pmducu‘:ﬁ et
ayant bénéficié de projets Pilier T1
et/ou des programmes gue méne
I'ADA pout le développement de la
Col

tiques déclinées llement sur
supports TV, radio, presse et affi-
chage urbain. Dans ce cadre, IADA
a lancé une nouvelle campagne de

ialisation des produits du

terroir.
Les résultats de cette étude ont
montré que le chiffre d'affaires des

Broupements représentant cet échan-
tillon a évolué de 9,78 millions de di-
thams (MDH) en 2008 4 321 MDH
en 2014, soit une augmentation nette
de 32 fois par rapport 4 la situation
de référence.

Ainsi se dessinent les traits d'une
vision siirement nouvelle pour l'agri-
culture qui se porte sur des objectifs
réalistes et agréablement ambitieux.
Sur le plan économique, la promo-
tion des produits du tetrolr marocain
est clairement profitable au Maroc.
Le facteur social compte & nt
d'avantage, car il #'agit Ejr_n 'un pro-
gramme de développement durable
visant 4 amélioter Je revenu et ka qua-
lité de vie de I'agriculteur marocain
notamment le producteur du produit
du terroir.
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“Un grand

ADA

pas est franchi pour I'acces

des produits du terroir au marché national

L'Agence pour le Développement Agricole (ADA)
a indiqué, lundi, qu'elle continue de commanditer la
commercialisation des produits du terrojr marocain,
dans le but de faciliter I'accés de ces produits aux
différents circuits de distribution moderne en met-
tant en valeur leur typicité tout en développant des
déclinaisons modemes de packaging et un market-
ing attractif et en leur préservant leur cachet du
terroir marocain,

Cette action s'opére sur la base d'une stratégie ambi-
tieuse avec des objectifs chiffrés donnant une visi-
bilité & l'ensemble des opérateurs et des intervenants
dans le développement de la commercialisation des
produits du terroir, souligne I'ADA dans un com-
muniqué. Cette stratégie est en cours d'exécution
pour accompagner aclivement les pelits groupe-
ments de producteurs des produits du terroir, afin
d'améliorer leur capacité collective & se prendre en
main pour mieux valoriser et commercialiser leurs
produits & I'chelle nationale et internationale.

Clest ainsi que I'Agence a su tisser et développer de

nombreux liens avec les principaux réseaux de dis-
tribution modernes dans le cadre de
T'opérationnalisation des conventions de partenariat
établis avec ces opérateurs. En effet, une centaine
de coopératives de ces produits présentant plus de
8.000 adhérents ont pu &ire référencées auprés des
grandes et moyennes surfaces, livrant ainsi directe-
ment et d'une maniére périodique leurs produits aux
distributeurs finaux et sans l'intervention des inter-
médiaires,

Toujours dans le cadre de l'opérationnalisation de
cette stratégie, un programme de promotion et de
communication des produils du terroir est active-
ment mis en eeuvre pour instaurer phus la notoriété
de ces produits et les labels officiels AOP et IGP
auprés du consommateur final et de dynamiser leurs
ventes pendant les périodes de forte consommation.
Il s'agit notamment de programmes de mise en
avant, d'animation et de merchandising sur les lieux
de vente accompagnés de campagnes médiatiques
déclinées essentiellement sur supports TV, radio,

presse et affichage urbain,

Dans ce cadre, [ADA a lancé une nouvelle cam-
pagne de promotion et de communication sur les
produits du terroir et les labels officiels essentielle-
ment dans les magasins de distribution moderne
pendant la période de Chasbane au nivean de 15
villes du Royaume,

Pour illustrer I'impact du Plan Maroc Vert sur
I'amélioration du revenu des producteurs des produ-
its du terroir, une étude a été réalisée par I'ADA sur
un échantillon de 100 groupements de producteurs
représentant 17 filiéres de production et ayant béné-
ficié de projets Pilier II et/ou des programmes que
mene 'ADA pour le développement de la commer-
cialisation des produits du terroir.

Les résultats de cette étude ont montré que le chiffre
d'affaires des groupements représentant cet échan-
tillon a évolué de 9,78 millions de dirhams (MDH)
en 2008 4 321 MDH en 2014, soit une augmenta-
tion nette de 32 fois par rapport 4 la situation de
référence.
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